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1. STIRI

1. Producatorul german de electrocasnice Miele planuieste sa concedieze
2.000 de angajati

Dupa o scadere majora a vanzarilor, producatorul german de electrocasnice Miele ia
in considerare concedierea a 2.000 de angajati. Compania urmeaza sa-si reevalueze complet
procesul de productie.

Conform presei locale, la ceas aniversar (producatorul german de electrocasnice
celebreaza 125 de ani de existenta), compania Miele are in plan reducerea unei zecimi din
intreaga forta de munca pe care o are In prezent, noteaza RetailDetail.eu.

Oficialii Miele vor sa revizuiasca complet procesul de productie, ce poate include
chiar transferul productiei in striinitate. In prezent, Miele detine fabrici in state precum
Cehia, Romania, multe dintre produsele sale fiind fabricate in Germania. in afara Europei,
Miele detine o fabrica in China.

Concomitent cu acestea, compania urmareste sa deschidda o noua fabrica in Statele
Unite.

Anul trecut, vanzarile de electrocasnice Miele au scazut drastic, asta dupa un an
record - 2022 in care acestea au atins un varf de 5,43 de miliarde de euro.

Vanzarile au scazut drastic in 2023, dupa un an record 2022 in care vanzarile au atins
un varf de 5,43 miliarde de euro - totusi, aceste cifre au fost oarecum distorsionate, deoarece
in 2022 au fost livrate comenzi mari din perioadele anterioare, atunci cand pandemia de
Covid si problemele ulterioare in lantul global de aprovizionare si-au pus amprenta in mai
toate sectoarele economice.

Compania Miele a fost fondata in anul 1899. La inceputul lui 2022, producatorul
german de electrocasnice detinea opt filiale de productie in Germania si cate o filiala in
Austria, Cehia, China si Romania.

2. Oamenii de stiinta din Coreea de Sud au dezvoltat un aliment hibrid ce
combina orez si celule de carne de vita

Cercetatorii sud-coreeni cred ca noul tip de aliment hibrid sustenabil ar putea
contribui la rezolvarea crizelor alimentare si ar putea marca un progres in combaterea
schimbarilor climatice.

Potrivit acestora, noul tip de orez a fost cultivat in laborator de cercetatori de la
Universitatea Yonsei din Seul si contine celule musculare si adipoase de vita, noteaza AFP.
Rezultatul are aspectul unui orez roz, despre care echipa care l-a creat crede ca ar putea
oferi o alternativa mai ieftind si mai durabild din punct de vedere ecologic la carne, cu o
amprenta de carbon mai mica.

»,Imaginati-va ca obtinem toti nutrientii de care avem nevoie dintr-un orez proteic
cultivat pe cellule”, a declarat Park So-hyeon, coautor al studiului. ,Orezul detine deja un
nivel ridicat de nutrienti, Insa adaugarea de celule provenite de la animale de ferma poate sa
creasca si mai mult acel nivel”, a adaugat el intr-un comunicat de presa.

Boabele de orez au fost acoperite cu gelatina de peste pentru a ajuta celulele de vita
sa se agate de ele, apoi au fost cultivate timp de 11 zile.

Conform echipei de cercetatori, in comparatie cu orezul obisnuit, produsul final
continea cu 8% mai multe proteine si cu 7% mai multe grasimi, fiind in acelasi timp mai ferm
si mai sfaramicios decat boabele naturale.

»,Noua versiune dezvoltata in laborator lasa o amprenta a carbonului mult mai mica
decat carnea, intrucat nu necesita cresterea animalelor, o activitate care consuma multe
resurse si de apa si care elibereaza multe gaze cu efect de sera”, a adaugat Park So-hyeon.

Pentru 100 de grame de proteine produse, s-a estimat ca orezul hibrid elibereaza mai
putin de 6,27 kg de CO2, adica de opt ori mai putin decat productia de carne de vita, potrivit
cercetarii.



Daca ar fi comercializat, acest orez hibrid ar fi o optiune mai ieftina pentru
consumatorii din Coreea de Sud, cu un pret de vanzare estimat la aproximativ 2,23 dolari per
kilogram, in timp ce pretul carnii de vita este de aproximativ 15 dolari per kilogram.

3. Numarul turistilor in Bulgaria a crescut cu 5% in perioada decembrie 2023 -
ianuarie 2024

In perioada 1 decembrie 2023 - 31 ianuarie 2024, numirul total de inregistrari
turistice in Bulgaria a fost de 937.527. Aceasta cifra a crescut cu 5% fata de intervalul 1
decembrie 2022 pana la 31 ianuarie 2023. A crescut semnificativ vizitele turistilor din Italia,
in timp ce turistii din Israel au fost cu aproximativ 70% mai putini.

Cei mai numerosi au fost turistii din Bulgaria (683.477 de inregistrari), urmati ca
numadr de cei din Grecia (33.281), Romania cu (30.619), Turcia (31.955), Republica
Macedonia de Nord (20.842), Marea Britanie (19.008) si Italia cu 17.118 inregistrari.

Cea mai mare crestere a fost inregistratd in randul turistilor italieni, de peste 30%. In
ceea ce priveste turistii israelieni, se inregistreaza o scadere de 69% fata de aceeasi perioada
din sezonul de iarna precedent, conform News.ro.

Cele mai populare destinatii de ski au fost Bansko, cu 86.772 turisti, Samokov, cu
55.518 turisti, Smolyan si Chepelare, cu 44.911 turisti.

4. Tranzactiile comerciale ale Emiratelor Arabe Unite, excluzand cele cu petrol, s-
au ridicat la 952 miliarde de dolari in 2023

Premierul Emiratelor Arabe Unite (EAU), seicul Mohammed bin Rashid al-Maktoum, a
declarat ca tranzactiile comerciale ale tarii, excluzand cele cu petrol, au atins un nivel record
de 952,93 miliarde dolari in 2023.

Comertul cu bunuri non-petroliere a crescut cu 12,6% fata de anul precedent, in timp
ce exporturile de bunuri si servicii au depasit 1.000 de miliarde de dirhami, stabilind un nou
record, a declarat Thani Al Zeyoudi, ministrul Comerfului Exterior din EAU, intr-o postare
separata pe social media, noteaza News.ro.

Thani Al Zeyoudi: ,Acest lucru confirma ca planurile de diversificare economica se
indreapta in directia corectd, catre o economie viitoare bazata pe cunoastere si inovare, si
reflecta Increderea internationala in crestere in economia Emiratelor Arabe Unite”.

5. Cinci tendinte ale industriei media in 2024

Teads, platforma media globala care conecteaza agentiile si advertiserii cu cei mai
importanti publisheri la nivel global, a lansat recent ebook-ul Tech Themes 2024, un ghid
util si cuprinzator pentru a naviga prin evolutia industriei media in 2024, concentrandu-se
pe cinci teme esentiale care redefinesc granitele marketingului.

Cresterea puterii CTV intr-o strategie media de tip omnichannel

Consumul de media trece printr-o transformare radicala, ce are Connected TV-urile
(CTV) In prim-plan. Se estimeaza ca gospodariile CTV ar putea depasi numarul gospodariilor
cu TV prin cablu in 2024. Pe langa scara larga de acoperire, publicitatea livrata pe CTV se
remarca prin eficienta. 40% dintre advertiseri au obtinut un ROI mult mai bun in
publicitatea CTV, comparativ cu alte canale.

Importanta contextului, dincolo de datele provenite de la terti

Pe masura ce ne Indreptam spre un viitor fara cookie-uri, este esential sa dezvoltam
strategii alternative la folosirea datelor provenite de la terti - a fi In avangarda inseamna mai
mult decat a tine pasul cu schimbarile, este important sa nu pierzi scalabilitatea. Utilizarea
semnalelor contextuale si a inteligentei artificiale schimba paradigma - de la dependenta de
datele individuale ale utilizatorilor la intelegerea imaginii complete a consumului de
continut. Aceasta abordare ofera o cale promitatoare in care relevanta reclamelor este
determinata de continutul contextual, aliniind eforturile de marketing cu interesele si
nevoile imediate ale utilizatorilor. Reclamele bazate pe targetare contextuala reprezinta un
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substitut viabil pentru reclamele cu targetare bazata pe cookie-uri, oferind o strategie
eficientd, In acord cu politica de confidentialitate, pentru a ajunge la public intr-o lume post-
cookie.

Convergenta brandului si a performantei

Pe masura ce publicitatea s-a mutat in mediul digital, specialistii In marketing au avut
acces la mai multe informatii despre modul in care reclamele performeaza pe termen scurt,
de la vizitele si traficul In magazinele online, pana la vanzari. Activitatea de promovare cu
scopul strict al vanzarilor a lasat constructia brandului in plan secund. Cu toate acestea, este
posibil sa le facem pe amandoua: si branding, si performanta (asa-zisul concept
,2brandformance”). Specialistii in marketing au contribuit implicit la aceasta practica. Totusi,
ce face diferenta in strategia mid funnel consta in Intelegerea publicului si incercarea de a
imbina procesul creativ cu optimizarea rezultatelor care contribuie la convertirea unui
numar cat mai mare de clienti potentiali. Aceasta abordare subliniaza importanta unui mix
strategic In executia creativa pentru un impact maxim, atragand continuu noi cumparatori
pentru a spori vanzarile si asigurandu-ne ca traficul de calitate se afla in centrul succesului
produsului.

Valoarea brand safety & sustainability in experienta utilizatorului

In 2024, in peisajul digital, accentul este pus pe experientele de calitate oferite
utilizatorilor, inclusiv experiente publicitare imbunatatite, pe masuri solide de
confidentialitate, practici etice si o pozitie ferma impotriva stirilor false. Parteneriatele
premium, furnizori de solutii de verificare 3rd party de incredere, reclamele de calitate si
adoptarea sigurantei contextuale sunt cateva aspecte esentiale in experienta utilizatorului,
brand safety si veniturile generate.

Puterea inteligentei artificiale in media

Dezvoltarea Al si machine learning in marketing determina o revolutie la scara larg3,
80% dintre specialistii in marketing integrand deja inteligenta artificiala in campanii
publicitare. Investitiile la nivel global in Al pe piata publicitara sunt estimate la o valoare de
107 miliarde USD pana in 2028. Acum, brandurile utilizeaza inteligenta artificiala pentru a
crea conexiuni mai profunde cu clientii, transformand datele In naratiuni si insight-urile in
strategii.

6. INS: Preturile produselor agricole au scazut cu 13,3% in ultima luna a anului
2023 comparativ cu decembrie 2022

In decembrie 2023, preturile produselor agricole au scizut cu 13,36% raportat la
decembrie 2022, potrivit datelor publicate de Institutul National de Statistica (INS).
Aceasta s-a datorat, In principal, produselor vegetale ale caror preturi au avut o contributie
de minus 14,23 puncte procentuale la evolutia pe ansamblu a preturilor produselor agricole.

Produsele vegetale au fost mai ieftine cu 19,51% in decembrie 2023 fata de luna
similara din anul precedent. Aceasta evolutie a preturilor inregistrata pe total produse
vegetale In luna decembrie 2023, comparativ cu decembrie 2022, a fost determinata in
principal, de scaderea preturilor la grau (-35,78%), porumb boabe pentru consum (-
34,45%), floarea soarelui (-31,55%), soia (-26,24%), orz si orzoaica (-23,44%).

Cresteri de preturi s-au consemnat la varza de toamna, cu 33,31%, pere de masa3,
cu 25,95%, ceapa uscatd, cu 22,35%, morcovi, cu 18,65%, fasole boabe, cu 9,74%, cartofi,
cu 9,67%, mere de masa, cu 8,18%.

La produsele animale, preturile au urcat cu 3,20%. Evolutia acestor preturi a avut loc
in principal pe fondul cresterii preturilor la carne de ovine - in greutate vie cu 15,61%,
porcine - in greutate vie cu 12,32%, carne de bovine - in greutate vie cu 9,63%, miere de
albine, cu 2,22%, oua de gadina, cu 0,82% si lapte de vaca - plus 0,43%, noteaza Agerpres.
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7. Volodimir Zelenski: ,,31.000 de soldati ucraineni au fost ucisi de la inceputul
razboiului”

Volodimir Zelenski, presedintele Ucrainei, s-a declarat optimist ca ajutoarele militare
furnizate de Occident vor continua, inclusiv cele din partea Statelor Unite, blocate in prezent
de Congres.

Volodimir Zelenski a precizat, pentru prima data de la inceputul razboiului, ca
numadrul victimelor din randul soldatilor ucraineni morti in cei doi ani de conflict este
de 31.000.

Liderul ucrainean a transmis un mesaj optimist, in pofida recentelor pierderi pe
campul de luptd, precum caderea orasului Avdiivka in mainile rusilor, noteaza RRA.
Intarzierea livrarii de armament si munitie au dus la pierderile teritoriale si umane, a mai
spus oficialul de la Kiev.

Fortele ucrainiene se confrunta cu lipsa munifiei si a altor echipamente, iar ministrul
Apararii al Ucrainei a criticat mai devreme aliatii vestici pentru esecul in furnizarea
ajutoarelor promise.

8. 24 pentru 2024 - Victor Capitanu, cofondator si co-CEO One United Properties:
»In urmatorii 10 ani vom fi de patru ori mai mari decat acum”

Dupa un an-record in care a finalizat peste 1.430 de apartamente si cea mai ampla
dezvoltare de regenerare urbana, One Cotroceni Park, liderul dezvoltatorilor din domeniul
rezidential, merge mai departe: planul este sa creasca de patru ori in urmatorul deceniu.

,In ultimii 10 ani am crescut cu un ritm mediu de 100% pe an. n ultimii trei ani am
crescut cu un ritm mediu de 40% pe an, iar in urmatorul deceniu o sa crestem cu un ritm
mediu de 15% pe an. In urmatorii 10 ani vom fi de patru ori mai mari decat acum”, spune
Victor Capitanu, cofondator si co-CEO al One United Properties, si arata spre cladirile aflate
in constructie care se vad de la geamul biroului sau aflat la ultimele etaje ale turnului de
birouri One Tower de pe Calea Floreasca.

Daca in 2018, One United Properties insemna circa 200 de apartamente finalizate si
alte 800 in constructie sau in plan, in prezent vorbim despre mii de apartamente, un
portofoliu de birouri cu o suprafata inchiriabila bruta de 116.700 mp, la care se adauga peste
26.000 mp de spatii comerciale si 46.000 mp de cladiri istorice aflate In proces de
restaurare, precum One Gallery, One Downtown, One Athenee sau viitorul hotel Mondrian.

Anul 2023 a marcat un final de ciclu pentru dezvoltator, avand in vedere ca a adus
livrarea a 1.430 de apartamente in patru dezvoltari, din totalul de aproximativ 2.500 de
unitati livrate de la Infiintarea companiei. ,Anul trecut am finalizat 898 de unitati in One
Cotroceni Park, 320 in One Verdi Park, 147 in One Timpuri Noi si 63 in One Floreasca Vista”,
enumera pe nerasuflate Victor Capitanu si imi indica macaralele care lucreaza la proiectele
din nordul orasului.

»2Avem In lucru patru proiecte rezidentiale foarte mari: One Lake District - pe malul
lacului Plumbuita, dar cu acces rapid pe autostrada, One High District - cu trei blocuri P+20
de etaje, One Lake Club - cu o premiera pe piata de la noi prin semnarea unui parteneriat cu
Armani / Casa pentru un concept unic de design pentru lobby-ul unuia dintre turnuri, un
penthouse si doua apartamente de prezentare si One Floreasca Towers (peste 3.000 de
apartamente cumulat - n. red.). De asemenea, lucram si la proiecte mai mici - One Peninsula,
One Mamaia Nord 2 si One Herastrau Vista. Este cel mai mare volum in dezvoltare de pana
acum.” Astfel, dupa un an 2023 cu livrari-record, in care multe santiere s-au inchis, 2024
poate fi considerat un an de acumulare pentru un nou val de livrari-record care vor incepe
din 2025.

,Un record istoric am avut si in ultimele doua saptamani din decembrie, cand am
reusit sa semnam 269 de contracte, mult mai mult comparativ cu o medie saptamanala
situata la aproximativ 18 tranzactii”, adauga Victor Capitanu, care pune cererea mare de
apartamente de la finalul lunii pe seama deciziei guvernului de a creste de anul acesta TVA
de la 5% la 9% pentru tranzactiile imobiliare sub 600.000 de lei si 120 mp suprafata utila.
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In ciuda numirului mare de proiecte livrate anul trecut, fondatorii One United afirma
ca au abordat proiectele lor cu o planificare riguroasa, care sa asigure o desfasurare mai
uniforma a proiectelor. Dar intarzierea autorizatiilor pentru dezvoltatorii din Capitala au
modificat planurile. ,In general, prefer o abordare mai echilibratd, cu o evolutie mai
uniforma a proiectelor. Altfel, efortul este mult amplificat pentru a face fata variatiilor. Dar
ne-am adaptat si in aceste conditii.”

In ciuda acestor provociri, autorizatiile au fost obtinute rand pe rand, permitand
astfel initierea lucrarilor la un numar important de santiere. Printre proiectele pentru care s-
a obtinut autorizatia se numara si transformarea Halei Ford, achizitionata de la Auchan in
2022, intr-un spatiu de retail denumit One Gallery printr-o investitie de 90 de milioane de
euro, cea mai mare investitie privata intr-o cladire protejata din Romania. ,Am primit noua
autorizatie (pentru Hala Ford - n. red.) In luna decembrie. Acum se construieste”, spune
Victor Capitanu si ma conduce intr-o alta sala de sedinte, unde ne intalnim cu celalalt
fondator al One United, Andrei Diaconescu. Din sala de sedinte se vad lucrarile la cladirea
care este restaurata printr-un proces complex prin intermediul caruia fatadele originale sunt
conservate si se reconstruieste structura, care se afla intr-un grad avansat de deteriorare.

Asadar, dezvoltarea merge inainte independent de vremuri, iar perspectivele One
United Properties pentru anul 2024 sunt pozitive. Victor Capitanu crede ca, desi ultimii doi
ani au fost mai dificili, economia Romaniei a trecut cu bine prin socuri. ,Costurile s-au
stabilizat de aproximativ un an, ceea ce este un semn bun. Puterea de cumparare a crescut,
salariile au fost majorate atat in 2022, cat si In 2023, iar preturile apartamentelor au ramas
constante. Situatia ratelor dobanzilor se imbunatateste, iar perspectivele sunt acum mai
pozitive decat erau In urma cu un an sau doi.”

Victor Capitanu este increzator ca economia Romaniei va Inregistra o crestere
semnificativa in urmatorii ani, de care vor beneficia toate ,companiile serioase” din tara.
,Romania se afla intr-un moment istoric foarte promitator, iar companiile serioase vor
prospera odata cu dezvoltarea tarii. Avem parte de cel mai bun moment de dezvoltare din
istoria Romaniei, mai ales In contextul in care cresterea in Europa de Vest incetineste.”

In contact frecvent cu investitori internationali datoritd activititii sale, fondatorul
One United observda o imbunatatire constanta a imaginii Romaniei pe scena globala.
Reflectand asupra acestei schimbari pozitive, el subliniaza avantajele competitive ale
Romaniei comparativ cu Europa de Vest si noteaza un interes in crestere din partea
investitorilor din Orientul Mijlociu.

De aceea, One United, sub conducerea sa si a lui Andrei Diaconescu, exploreaza
permanent terenuri si oportunititi noi. in noiembrie 2023, compania a anuntat un contract
de 57 de milioane de euro pentru a dezvolta la cheie un complex de birouri sustenabile de
20.000 mp, One Technology District, pentru 2.000 de angajati ai Infineon Technologies,
marcand o expansiune semnificativa a portofoliului sau.

In plus, One United Properties colaboreazi cu grupul Ennismore pentru a lansa un
hotel sub marca Mondrian in Bucuresti, un proiect amplasat strategic langa Ateneul Roman.
Acest pas subliniazd orientarea companiei catre sectorul hotelier ca o arie de crestere
importanta, cu planuri de a dezvolta trei hoteluri.

Ca parte a strategiei sale in domeniul ospitalitatii, One United Properties 1-a cooptat
pe Riad Abi Haidar, cu o vasta experienta in dezvoltarea si operarea hotelurilor de top din
Orientul Mijlociu si Asia de Sud, pentru a conduce divizia hoteliera, semnaland ambitiile sale
de expansiune in acest sector.

Dincolo de noile initiative, One United Properties demonstreaza si adaptabilitate prin
gestionarea activelor sale. In 2023, compania a prevandut una dintre cele doud cladiri de
birouri din cadrul proiectului One North Gate pentru sase milioane de euro, transformand
cealalta cladire In apartamente de lux sub marca One North Lofts, cu o treime din unitati deja
vandute.

Practic, toate aceste miscari strategice, alaturi de alte cateva despre care Victor
Capitanu prefera sa nu ofere detalii, vor consolida pozitia One United pe piata imobiliara
locala in drumul spre cresterea valorii sale de patru ori in urmatorul deceniu.



9. DHL isi extinde flota sustenabila cu 178 de Camioane IVECO S-Way CNG in
Germania

DHL fsi consolideaza afacerile prin extinderea flotei de vehicule ecologice. Compania
a comandat 178 de noi camioane IVECO S-Way CNG pentru divizia sa Post & Parcel din
Germania, aducand numarul total al vehiculelor CNG la peste 450.

Noile camioane, alimentate cu bio-CNG, vor juca un rol important in reducerea
amprentei de carbon a transportului rutier de marfa. Ele vor fi folosite pentru transportul
intre centrele DHL, ridicarea coletelor de la clienti si livrarile urbane catre oficiile postale,
contribuind astfel la decarbonizarea transportului rutier.

Cele 178 de camioane includ doua tipuri principale de configuratii. Primul tip,
reprezentat de 161 de unitati, va fi dotat cu o suprastructura tip box AD190S34/P CNG,
potrivit pentru distante mai scurte si cursele de o zi. Aceste camioane dispun de un motor
CNG de 9 litri si 340 CP, conform standardelor Euro VI, oferind o autonomie de pana la 670
km.

Celelalte 17 camioane vor fi echipate cu suprastructura pentru transportul containere
AS260S46Y/FS CM CNG si vor fi folosite pentru transportul intre hub-uri. Aceste vehicule
dispun de un motor CNG de 13 litri si 460 CP, conform standardelor Euro VI, si pot avea o
autonomie de panala 1000 km.

Bio-CNG-ul utilizat In aceste vehicule este un combustibil regenerabil si durabil,
obtinut din deseuri si materiale reziduale. Utilizarea acestui tip de combustibil va permite
DHL sa reduca semnificativ emisiile de CO2, ajutand chiar la obtinerea unei amprente de
carbon negative, in anumite conditii.

10. Eurostat: Ponderea surselor de energie regenerabila continua sa creasca in
Uniunea Europeana

Energia pentru Incalzire si racire reprezinta aproximativ jumatate din totalul
consumului final brut de energie In Uniunea Europeand, iar in 2022 ponderea energiei
regenerabile a continuat sa creascd, cu o medie de 24,8% in UE, un plus de 1,8 puncte
procentuale (pp) comparativ cu 2021 (23%), potrivit datelor Oficiului European pentru
Statistica (Eurostat).

Astfel, In randul statelor membre UE, in 2022, in top se afla Suedia, unde 69,3% din
energia folosita pentru incalzire si racire provine din surse regenerabile, si Estonia (65,4%).
Ambele tari folosesc in principal biomasa si pompe de caldura. Ele sunt urmate de Letonia
(61%), Finlanda (58,54%), Lituania (51,54%), Danemarca (50,11%), Portugalia (45,54%),
Cipru (41,56%), Malta (38%), Croatia (37,12%), Slovenia (34%), Bulgaria (32%), Grecia
(30,61%), Austria (30,57%), Franta (26,32%) si Romania (26,25%).

De cealalta parte, cea mai scazuta pondere a surselor regenerabile pentru incalzire si
racire a fost in Irlanda (6,3%), Tarile de Jos (8,6%) si Belgia (10,4%).

Comparativ cu anul 2021, cele mai mari cresteri au fost raportate de Malta (5,2 pp),
Luxemburg (2,5 pp) si Irlanda (1,4 pp), scaderi fiind in Austria (minus 2,4 pp), Slovenia
(minus 1,2 pp) si Cipru (minus 1 pp).

In perioada 2012 - 2022, ponderea medie a energiei regenerabile pentru incilzire si
racire a urcat de la 18,6% la 24,8% (6,2 pp), mai arata sursa citata.

11. Routier European Transport va opera terminalul intermodal Oradea pentru
urmatorii 10 ani

Routier European Transport SA (RET), companie de transport cu capital integral
romanesc, a castigat licitatia pentru operarea terminalului intermodal Oradea, impreuna cu
Cabooter Intermodal BV, contractul desfisurandu-se pentru o perioada de 10 ani, cu
posibilitatea de prelungire.

Pentru operarea terminalului In aceasta perioada, cele doua companii vor plati catre
autoritatile locale o chirie de 301.000 euro pe an, plus TVA, arata un comunicat.



In plus, compania s-a angajat si la o investitie de 2,5 milioane de euro, care va fi
alocata pentru modernizarea infrastructurii, achizitionarea de echipamente specializate
(reach- stackere), sisteme de securitate si de acces, o statie de incarcare pentru camioanele
electrice si implementarea de solutii care sa asigure o operare eficienta si ecologica a
terminalului Oradea.

,Castigarea acestei licitatii nu este doar o recunoastere a expertizei echipei noastre, ci
si un impuls pentru noi sa continudm sa inovam si sa investim in solutii care aduc valoare
addugata transportului sustenabil si industriei logistice. Totodat3, investitiile planificate vor
transforma terminalul intr-un hub logistic de top, capabil sa raspunda nevoilor in crestere
ale clientilor nostri si sa contribuie la dezvoltarea economica a regiunii” a declarat Rares
Retegan, Managing Partner Routier European Transport SA.

In urmitoarele luni, Routier European Transport va colabora cu autorititile locale si
partenerii strategici pentru derularea corespunzatoarea a tuturor operatiunilor si
dezvoltdrilor planificate.

Routier European Transport ofera solutii integrate de transport logistic in Europa si
dezvolta solutii tehnologice inovatoare pentru a optimiza procesele logistice ale
companiilor. Cu 3 huburi logistice in Romania si 3 in afara tarii, Olanda, Germania si Italia,
compania ofera servicii personalizate de transport rutier, intermodal si servicii logistice la
cele mai inalte standarde de performanta.

12. Pretul petrolului se mentine pe masura ce investitorii cantaresc semnalele de
incetare a conflictului din Gaza

Preturile petrolului au fost stabile marti, pe masura ce investitorii au evaluat
semnalele referitoare la o incetare a atacurilor in Fasia Gaza, potrivit Reuters. Futures-ul
pentru titeiul Brent a scazut cu 10 centi, sau 0,12%, la 82,43 dolari pe baril, in timp ce
futures-ul pentru titei West Texas Intermediate (WTI) a inregistrat o scadere de 7 centi, sau
0,09%, 1a 77,51 dolari pe baril.

Jngrijoridrile legate de intreruperile in transportul maritim in Marea Rosie au
sustinut o revenire a pretului petrolului peste noapte, contrabalansand o Fed mai ferma care
afecteaza in prezent partea de cerere,” a declarat Tony Sycamore, analist la IG din Sydney.

Atacurile Houthi, aliati cu Iranul, in sprijinul palestinienilor din Fasia Gaza, unde
Israelul duce un razboi impotriva Hamas, au crescut tarifele de transport si timpul de
navigatie, iar luni, Comandamentul Central al SUA a declarat ca Houthi au tras fara succes o
rachetd asupra petrolierului american Torm Thor in Golful Aden, pe 24 februarie.

Totusi, presedintele american Biden a declarat marti ca Israelul a acceptat sa
opreasca activitatile militare In Gaza in perioada Ramadanului, In timp ce Hamas a analizat o
propunere de incetare a luptelor, care include si un schimb de prizonieri.

Ambele referinte la petrol s-au inchis cu peste 1% mai sus luni, dupa declinuri de 2-
3% in saptamana precedenta.

13. Profitul Bancii Transilvania a crescut cu 14,35% in 2023, 1a 2,49 miliarde de lei

Profitul Bancii Transilvania, cea mai mare banca din Romania, a crescut anul trecut cu
14,35%, la 2,49 miliarde de lei, iar Grupul Banca Transilvania a raportat un profit net de 2,98
miliarde de lei, mai mare cu circa 20% fata de anul anterior.

Totodata, activele Grupului Financiar BT au ajuns la finalul lui 2023 la 169,2 miliarde
lei.

Veniturile operationale ale bancii au crescut in anul 2023 cu 20,1%, la 6,43 miliarde
lei. La nivelul Grupului Banca Transilvania, veniturile operationale s-au majorat cu 23,3%, la
7,74 miliarde lei, arata un comunicat al institutiei financiare.

“Am accelerat cresterea Grupului Banca Transilvania in 2023, mizand, ca si pana
acum, pe volume mari. Finanfarea companiilor si a populatiei, cresterea activitatii
operationale si atragerea de noi clienti au fost motoarele bancii anul trecut, ceea ce
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genereaza economii de scara si eficientad crescuta si ne permite sa oferim clientilor conditii
din ce in ce mai bune, din toate punctele de vedere. Suntem aici sa sustinem in continuare
dezvoltarea economiei, sa contribuim la prosperitatea oamenilor si la cresterea incluziunii
financiare. Profitabilitatea bancii ne ajuta sa ducem mai departe planurile pe care le avem, sa
urmarim cresterea Grupului BT pe toate segmentele pe care suntem activi, dar si sa ne
dezvoltam pe altele noi”, declara Horia Ciorcila, presedintele Consiliului de Administratie,
BT.

BT a finantat companii cu 23 miliarde lei si persoane fizice cu 10 miliarde lei.

Numarul de clienti activi a ajuns la 4,2 milioane. Banca a atras 623.000 de clienti noi
in 2023, dintre care 93.000 sunt companii, iar 530.000 sunt persoane fizice

Activele Grupului Financiar BT au ajuns la finalul anului trecut la 169,2 miliarde lei.
Creditele au crescut pana la 75,6 miliarde lei, iar depozitele clientilor au ajuns la 138,1
miliarde lei. Profitul net consolidat al Grupului Financiar BT este de 2,984 miliarde lei, cu
20% mai mare decat in 2022, din care cel al bancii, de 2,491 miliarde lei, cu 14% mai mult
comparativ cu 2022. Profitul operational al bancii a crescut la 3,501 miliarde lei, 29,8% mai
mare fata de 2022. Eficienta operationala BT, reflectatd de raportul cost/venit, s-a
imbunatatit, ajungand la 45,6% datorita bunei gestionari a costurilor si eficientizarii
activitatii prin digitalizarea proceselor, mai arata datele bancii.

14. Catena, unul dintre cele mai puternice branduri romanesti, ocupa locul I in
topul angajatorilor din Sanatate & Farma, in 2024

Catena, principalul jucator de pe piata retailului farmaceutic din Romania, a obtinut
locul I in topul angajatorilor din sanatate si farma in 2024, realizat de Undelucram.ro.

Compania 100% romaneasca si unul dintre cele mai puternice branduri romanesti,
unde lucreaza in prezent peste 6.000 de persoane, are peste 2.000 de angajati cu o vechime
de mai bine de zece ani, iar peste 50% sunt In companie de peste 5 ani.

Cu peste 850 unitati si milioane de clienti fideli, ,Catena Farmacia inimii” sau
,Farmacia tuturor romanilor” - doua dintre sintagmele sub care se identifica in perceptia
romanilor farmaciile Catena - este cel mai valoros brand autohton, fiind estimat la 139 mil.
euro.

,Chiar daca in prezent avem peste 8.500 de angajati in toata tara la nivel de grup,
echipele sunt interconectate si unite de acelasi obiectiv: sa fim lantul farmaceutic cu cel mai
mare numar de pacienti din Roménia”, explica Diana Dragomir, directorul de Resurse Umane
al grupului Fildan-Catena.

Daca vorbim despre elementele-cheie ale unei culturi organizationale sandtoase in
cadrul Catena, acestea sunt respectul fata de angajat si nevoile lui, flexibilitatea, stabilitatea
si echilibrul Intre munca si viata personala. ,Respectam programele de lucru si punem mare
accent pe importanta familiei celor care ne compun echipele. (...) Nu ar trebui sa uitam ca,
mai presus de orice, suntem oameni”, conchide Diana Dragomir.

15. 24 pentru 2024 - Alexandra Olaru, Director Legal & External Affairs in cadrul
Vodafone Romania: ,Comunitatile mari au inceput sa organizeze evenimente,
urmate apoi de cele mai mici, dar relevante si capabile sa gazduiasca anumite
evenimente. Treptat, vom vedea astfel de initiative extinzandu-se in tot mai
multe locuri din tara.”

In ultimele doud decenii, peisajul comunicarii corporative a trecut de la o partitura
muzicald simpla la o compozitie mult mai elaborata, similara unei simfonii. Noul context
necesita abilitatile unui dirijor abil pentru a armoniza eficient elemente tot mai diverse
pentru a obtine rezultate exceptionale.

De mai bine de 25 de ani, Alexandra Olaru incearca sa combine elementele
comunicarii pentru a gasi cele mai bune solutii pentru corporatiile pentru care a lucrat, fie
ele romanesti sau multinationale. Indiferent cum s-a numit pozitia pe care a ocupat-o la
Mobexpert, Nestle, Unilever, McDonald’s, UPC, Philip Morris sau Vodafone, activitatea sa a
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avut permanent de-a face cu comunicarea, intr-o forma sau alta. Dar cum s-a schimbat
receptorul - publicul - in ultimele doua decenii si care sunt acum, intr-un context tot mai
plin de zgomot, cele mai bune modalitati prin care corporatiile se pot asigura ca mesajul lor
este bine inteles?

,Cred ca i s-au schimbat prioritatile, cred ca i s-au schimbat aspiratiile, cred ca i s-a
schimbat foarte mult modul de viata si cred ca toate aceste schimbari sunt mai vizibile ca
niciodata. Inainte (cand lucram la Unilever - n. red.) mergeam cel putin o dati pe saptimana
la Ploiesti, dar nu simteam ca e un decalaj fundamental fata de Bucuresti. Acum, in unele
orase in care merg, simt ca decalajul e fundamental fatd de Capitala. Si nu Intr-un mod
negativ”, observa Alexandra Olaru, Director Legal & External Affairs in cadrul Vodafone
Romania.

Cu doua decenii In urma, o companie multinationala din sectorul bunurilor de larg
consum putea sa transmitd in intreaga tara acelasi mesaj, conceput de la sediul central din
Bucuresti, adresandu-se prin mesaje similare tuturor clientilor. Acum insa, stilul de
comunicare s-a schimbat, devenind mult mai personalizat si adaptat local.

,In prezent, noi si echipele cu care colaboridm acorddm o atentie sporiti oricirui tip
de media locala sau regionald. Observam cum se dezvolta si cum se schimba, urmarind
indeaproape evenimentele si tendintele comunitatilor carora le apartin. Aceasta abordare se
observa si la alte branduri, care sunt acum mult mai implicate In comunitatile locale si in
zone geografice diferite de Bucuresti.”

Aceasta schimbare se bazeaza pe evolutia comunitatilor, iar comunicarea trebuie sa
evolueze corespunzator. Clasamentul anual Forbes Best Cities for Business, care evidentiaza
de peste un deceniu cele mai bune zone de afaceri din Romania, arata o crestere rapida a
anumitor comunitati locale care capata o identitate unica.

In trecut, era obisnuit ca oamenii si meargi la Bucuresti pentru teatru, dar acum se
asteapta ca teatrul sa vina in orasul lor. Aceasta este o tendinta pe care o observam in cazul
multor evenimente, fie ca vorbim despre festivalul Electric Castle sau TIFF la Cluj, Gaming
Week la Iasi, sau Targul de Craciun din Craiova. Toate aceste evenimente, desi contribuie la
dezvoltarea comunitatilor in moduri variate, fac parte dintr-un proces de evolutie, iar
aceasta evolutie se intampla gradual, considera Alexandra Olaru. ,Vad aceasta schimbare in
termeni de marime a comunitatilor. O comunitate mai mare este de obicei mai prospera si
are resurse pentru mai multe activitati. Comunitatile mari au inceput sa organizeze
evenimente, urmate apoi de cele mai mici, dar relevante si capabile sa gazduiasca anumite
evenimente. Treptat, vom vedea astfel de initiative extinzandu-se in tot mai multe locuri din
tara”, continud Alexandra Olaru, care insistd asupra unei perspective optimiste. ,Imi place sa
ma concentrez pe faptul ca vizitatorii Craiovei au descoperit Muzeul de Arta, unul dintre cele
mai frumoase muzee din tard, In loc sa ma gandesc ca personajul Elsa de la patinoar ar fi
putut avea nevoie de o vizita la coafor. Mi se pare mai incurajator.”

Responsabilitatea corporatiilor

Una dintre fatetele comunicarii care a capatat o cu totul alta dimensiune in ultimii 20
de ani este cea a responsabilitatii si responsabilizarii corporatiilor si modul in care a fost
inteleasa, aplicata si comunicata.

Astazi, responsabilitatea companiilor si modul in care este ea cuantificata si raportata
se supune unor reglementari europene, deci nu mai este in totalitate la decizia marilor
corporatii. Insd in anii 2000 lucrurile aritau diferit, mai ales in ceea ce priveste afacerile
antreprenoriale romanesti. ,Unul dintre lucrurile pe care le aveau ca valoare fundamentala
era ca binele nu se trambiteaza. Si niciodata nu vedeai ce fac, desi faceau multe lucruri, fie ca
era vorba de donatii, de case de copii, dar considerau ca nu trebuie sa vorbeasca asa mult
despre acestea.”

Apoi corporatiile straine care au ajuns si in Romania au inceput sa comunice mult
promovatul concept de Corporate Social Responsability (CSR). ,Foarte mult din zona de CSR
a fost despre educatie, pentru ca actiunile de CSR au urmat prioritatile tarii. Pentru ca la
nivel strategic s-a decis ca este nevoie de educatie, iar realitatea a fost ca multe companii au
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mers si au investit, in diverse forme, fie ca a fost vorba despre dotarea unei biblioteci scolare
cu carti sau despre dotarea laboratoarelor de IT.”

Inainte de aderarea la Uniunea Europeani, cind protectia mediului inconjurator a
devenit o prioritate pentru Romania, cel putin la nivel declarativ, actiunile de CSR ale
companiilor au ajuns sa se orienteze spre acest domeniu. Chiar si astazi sunt multe companii
care se mandresc cu numarul de copaci pe care ii planteaza.

»Apoi a Inceput sa se vorbeasca tot mai mult in materie de responsabilitate despre
diversitate si au inceput toate discutiile legate de prezenta femeilor in board-ul companiilor.
Si a existat un moment In care pentru ca aceste actiuni sa fie masurate au trecut printr-o
forma de reglementare si au ajuns intr-o forma legala si, implicit, impusa.”

Astazi, cuvintele de ordine in comunicarea responsabilitatii corporatiilor sunt
»sustenabilitate” si ,ESG”, in contextul in care tot mai multe companii vor fi obligate in anii
urmatori sa realizeze rapoarte non-financiare si sa-si asume obiective clare de reducere a
tuturor tipurilor de impact negativ de care se fac responsabile.

Aceasta evolutie a venit cu aspecte pozitive, dar si negative, intrucat a lasat loc pentru
aparitia unor fenomene precum ,greenwashing”, ,socialwashing” sau alte tipuri de forma
fara fond. Concret, companii care depun mai putine eforturi reale pentru impact pozitiv si
mai multe eforturi pentru a crea aparenta unui impact pozitiv de dimensiuni mari. ,,Pentru
mine, aceasta este o durere foarte mare”, puncteaza Alexandra Olaru, care considera ca o
companie nu ar trebui sa faca din comunicare un scop in sine. ,Atunci cand proiectele in care
investesti sunt proiecte de care Romania are cu adevarat nevoie, comunicarea trebuie sa fie
doar un mijloc, nu un scop in sine. De aceea nu cred ca ar trebui sa facem campanii pentru
premii.”

Totusi, abordarea ESG si cea a sustenabilitatii forteaza companiile sa iasa din zona lor
de confort, pentru ca dincolo de campaniile punctuale de CSR exista indicatori reali a caror
evolutie trebuie sa aiba in spate si eforturi operationale, nu doar eforturi de marketing si
comunicare.

Un exemplu de la nivelul grupului Vodafone care ilustreaza natura mai pragmatica pe
care o are astazi responsabilitatea companiilor vine din tarile africane, care au fost primele
din grup cu raportdri ESG. ,Asa am aflat, de exemplu, ca unul dintre criteriile care se aplica
unei companii de telefonie este numarul de clienti femei. De ce? Pentru ca a avea clienti
femei arata cat de independente sunt, pentru ca de obicei barbatii tin abonamentele
femeilor, ca o modalitate de control.”

Ce comunica Romania

Un alt tip de comunicare relevant intr-o perioada in care peisajul global al fluxurilor
de investitii se schimba este comunicarea institutionala a Romaniei, ca tara, in atragerea de
investitori.

,Personal, cred ca ar trebui sa consolidam investitiile pe care le avem deja in tara.
Este de ajuns sa ne uitam la top 100 investitori straini. Daca am reusi sa 1i consolidam, sa 1i
ancoram si mai mult aici, sa nu mai avem plecari, mutdri sau decizii strategice care sa
excluda Romania, toate acestea ar contribui ca si alte investitii sa vina in Romania.”

Pe langa toate acestea, s-a schimbat si contextul global, in timp ce peisajul local a fost
caracterizat de mai multe ori de un anumit grad de impredictibilitate, un element care nu
este deloc pe placul investitorilor.

,ount unele decizii care nu ajuta deloc la a aduce investitii in Romania. Schimbarile
legislative din ultimii ani, ceea ce s-a intamplat cu preturile sau ceea ce s-a intamplat cu
pretul energiei au fost fenomene care au influentat foarte mult aducerea si pastrarea
investitorilor in Romania. Nu putem face abstractie de ele.”

Matematica atragerii de investitii este diferita astazi fata de Inceputul anilor 2000, de
la ce pune Romania pe masa la costul fortei de munca sau tipul de investitori care se uita
spre tara noastra.

,Daca discutam doar de a aduce investitii in Romania, sigur ca este mai complicat
acum, cu un razboi la granita, cu un an cu multe runde electorale, dupa o pandemie in care
companiile au fost nevoite sa se uite mai atent la banii pe care i-au investit, cu forta de
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munca in care este nevoie sa investesti continuu. In schimb, mi se pare mai usor sa
consolidezi folosind succesul altor investitii si investitori, care au venit in Romania si au
devenit companii romanesti. Dar, asa cum spunem si in ultima noastra campanie de
comunicare, am incredere in Romania si In potentialul tuturor romanilor.”

Drumul comunicarii corporative din ultimele decenii arata ca felul in care companiile
vorbesc cu clientii s-a schimbat fundamental. Au inteles cat de important este sa fii autentic,
sa vorbesti (cat mai) sincer si sa te poti adapta pentru a avea conversatii bune si relevante cu
toti actorii implicati.

Surse de informare:

» Reprezentanta Comisiei Europene in Romdnia

Buletin informativ elaborat de:
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